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THEMATIQUE ASSOCIATIVE

TOURISME D’AFFAIRE

Proposition de la thématique associative :

complexe. Il y a un monde entre ce que nous, associations, aimerions mettre en place et les 
 

la guerre c’est aussi la COMMUNICATION. Nous avons beau proposer des événements, mettre 
en place de belles choses si les touristes qui viennent pour le travail ne sont pas au courant ou 

 

               Points de contact directs

 Hôtels et hébergements (
 si l’hôtel en possède un) 

 Espaces de coworking : communiquer sur les événements et activités sportives locales 
 

 Entreprises locales 
sportives pour leurs salariés et visiteurs. 

 Aide de l'Office du tourisme ou la CAB dans la prospection auprès des entreprises lors des 
Salons Professionnels par une présence soit des clubs ou de la CAN en proposant donc nos 
possibilités ( flyers etc.). 

 "CAB" ou Office du Tourisme mettre en évidence sur leur site nos offres  avec soit le contact 
de chaque club ou récolter les contacts des entreprises et nous fournir un listing des 
entreprises désirant faire une ou des activités sportives. 

Supports numériques 

 Site web ou application dédiée : Un portail centralisé listant les 
 

Un support dont toutes les associations sportives auraient accès 
 

 Newsletter ciblée : Une newsletter à destination des entreprises et visiteurs pro 
 

 QR codes : Placés dans les hôtels, salles de réunion ou restaurants, redirigeant vers une 
 

Réseaux sociaux et partenariats 

 LinkedIn et Twitter 
locale. 

  : Intégrer une rubrique "activités 
 

Bien évidemment nous sommes conscients que ce ne sont que des idées et qu’en réalité ce 



qu’avec certaines de ses idées nous puissions être plus visibles par ces touristes 
 

 

Propositions d’activités sportives : 

- Enjoy pole and fitness situé sur OUTREAU : propose des créneaux type « Team 
Building » sur différentes activités : pole dance, chair dance, Lollipop, cerceau aérien, 
yoga, pilâtes et renforcement musculaire tous cela encadré par des professeurs 
diplômés. 

- Yacht Club Boulonnais propose déjà pas mal de chose en direction des entreprises 
: team building -séminaires d'entreprises sorties voiles habitable, voile légère, sortie 
coucher du soleil. 

- Le Comité Départemental de Voile pas de Calais propose des sorties voiles 
uniquement sur rendez-vous. 

- Char à voile Boulonnais : sorties char à voile uniquement et sur réservation 
- Cité Mer à Saint Martin affilié à la fédération de voile : propose des sorties voile (8 

personnes Maxi), des sorties pêche en mer (5 personnes maxi) et propose aussi des 
ateliers pédagogiques afin de sensibiliser le public à l’environnement marin 
(nettoyage des plages, ponton bassin Napoléon, connaître les laisses de Mer.)

- L’école d’équitation à la CAPELLE : Propose des balades à cheval sur rendez-
vous. Niveau galop 3 minimum sur présentation de la licence Fédérale ( 8 cavaliers 
maximum)  

- Ecole de surf -Nord :  Equihen plage et Wissant : cours de surf sur rendez-vous 
- Club nautique de Wimereux : planche à voile, bateau a voile et catamaran, kitesurf, 

foil, Stan up paddle, canoë-kayak, paddle et kayak sur le Wimereux, Wing et Wing 
Foil, long côte, Yoga paddle 

- Espadon-club Boulogne sur Mer : propose sur rendez-vous des balades en bateau 
moteur, pêche en mer, stage formation pêche en mer (école en création). 

- Club Sous-Marin de la Côte d’Opale à Boulogne sur Mer affilié à la FFESSM : 
Baptême de plongée à la piscine de Nausicaa sur rendez-vous en soirée le jeudi soir 
et pendant la période scolaire. 

- Wimereux Surf School : cours de surf, ouvert d’avril à novembre propose des cours 
aux enfants ados et adultes les mercredi, samedi, dimanche hors période scolaires, 
tous les jours durant les vacances scolaires, puis sur rendez-vous en semaine. 

- Wimereux Surf Club : donne cours de surf et de Handisurf à l’année tous les samedi 
matin de 10-12h âge minimum 11 ans et avoir la vague de bronze pour rentrer dans le 
club.

**Pour des précisions supplémentaires contacter les responsables des différentes 
associations.  

.
 

 

 









 

CONTRIBUTION DE LA THEMATIQUE ECONOMIQUE 

 



CONTRIBUTION DE LA THEMATIQUE ECONOMIQUE

LE ?

conférence, ou encore team building.

Il concerne des activités économiques liées à des déplacements individuels ou 

en groupe à but professionnel ayant recours à des services de voyage, des 

installations hôtelières et autres commodités/activités.

Son acronyme anglais est MICE pour Meetings, Incentives, Conventions 

and Events.

s :

: un déplacement professionnel, de manière 

individuelle ou en groupe, avec pour objectifs une opération de 

relations publiques et/ou économique. Les plus courants sont ceux 

effectués par les commerciaux et liés aux activités de prospection et 

de visites clientèles, mais on compte aussi les voyages de presse, 

visites de foires, etc.

ongrès professionnels : 

rassemblent un public interne (équipes, commerciaux, affiliés) ou 

externe (clients, réseau de prestataires) aux entreprises, dans le but 

ur un thème donné. Ce tourisme 

tournées promotionnelles.

»

ATTENDUS
DE LA
SAISINE

Un territoire capital-e 
du tourisme en Côte 

d Opale

(Cap 3 du projet de 
territoire de la CAB)
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Les voyages dits incentives et de « récompense : regroupent les séjours et séminaires dont le but est 

de développer la cohésion des équipes. Il existe un élément de valorisation ou de fidélisation, sous la 

forme d'un voyage avec un programme d'événements et d'activités, tous frais payés. Ils se traduisent 

généralement par des actions de team building et des séjours offerts aux équipes ou aux employés 

méritants 

 

  : 

Ces 

employés, mais aussi de créer le lien avec les partenaires 

 

C est un secteur économique clé, puisque que par exemple, les voyageurs d'affaires dépensent jusqu'à quatre 

fois plus pendant leur voyage que les autres types de touristes  

Il génère  retombées économiques pour les territoires : hébergements, restauration, transports, 
services techniques, culture, etc. 

Il y a également une opportunité économique qui se dégage pour un territoire, car deux tiers des professionnels 

en voyage d'affaires prolongent leur séjour pour le plaisir lorsqu'ils en ont la possibilité (conept du « bleisure », 

mélange s).  

A titre d exemple, en 2018 : 

- Plus organisés, 

- Pour  (étude du cabinet EY) 

Les entreprises du secteur du tourisme professionnel (agences, organisateurs et prestataires) profitent de 52 

% de ces retombées ; tandis que la filière traditionnelle (hôteliers, transporteurs et restaurateurs) représente 

les 48 % restants. 

L -delà de nos frontières. À eux seuls, les touristes 

professionnels. 

Le tourisme d'affaires a donc un impact significatif sur l'économie locale et nationale. 
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LE TOURISME D'AFFAIRES : UN LEVIER STRATEGIQUE POUR LES TERRITOIRES ET LES 
ENTREPRISES  

Le tourisme d affaires permet d accroître  , à condition de le 

dimensionner mais aussi de lui donner un sens. 

Cette attractivité se trouve renforcée suite à la pandémie, puisque la promotion d un dépaysement sans trop 

s éloigner de son implantation permet de jouer la carte de la proximité géographique pour les entreprises 

françaises facilite leur participation à des évènements. 

La proximité géographique vient également nourrir les stratégies d eprises, liées à leur responsabilité 

sociale : un déplacement sur le territoire national permet  leur 

impact écologique. 

-SUR-MER 

Boulogne-sur-Mer, capitale européenne du poisson et pôle agroalimentaire majeur, possède un 

pter une partie du marché du , 

agroalimentaire. 

Elle est bien située et correctement desservie (autoroute, gare) pour capter des flux de touristes d affaires 
variés (facilité nationale, et transfrontalières). Néanmoins, la desserte ferroviaire 
peut être compliquée du fait d horaires inadaptés à des voyages longue distance, notamment dans les liaisons 
avec Paris. 

La CAB dispose d frastructures d séminaires de petite à moyenne 
envergure, dans un cadre à taille humaine : Nausicaa, Embarcadère, salles type Faïencerie, etc. 

La CAB offre également la possibilité de proposer des évènements de proximité grâce à sa tradition d  

Par contre, on peut faire le constat que Boulogne et sa communauté d , hormis des évènements 
très spécifiques comme les Assises de la Pêche, demeurent une destination 
comme site de . 

La communication de son potentiel à ce sujet semble trop confidentielle, car laissée aux seuls acteurs et non 
pas à une structure type guichet unique. 

Enfin, le nombre et la qualité des hébergements pour professionnels semblent convenir pour des groupes 
moyens mais pas pour de très grands événements.  
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RECOMMANDATIONS D ACTIONS CONCRETES 

-sur- secteur en développement
solides mais encore sous-exploités. En structurant son offre, en ciblant des événements spécifiques à son 
identité territoriale, et en renforçant sa visibilité, la ville peut devenir une 
attractive  

Au regard de ces lectures et constats, plusieurs propositions concrètes peuvent être proposées : 

o Positionner la destination CAB comme un  dans certains 
secteurs et cibler des évènements (pêche, environnement marin, art et 
histoire, agroalimentaire, etc.) et leur taille. 
 

o Mettre en place une marque territoriale événementielle autour de la mer, 
 Penser pour cela à intégrer l

partenaires locaux : artisans, producteurs, conférenciers régionaux, etc. 
Mieux se faire connaître comme destination incontournable sur ces 
thématiques. 
 

o Créer un lieu avec les professionnels liés aux évènements à organiser pour mieux communiquer en 
amont sur la programmation. 

o  : Office de tourisme ? CAB ? Boulogne 
Développement ? 

o Mettre en place un nouvel outil de communication numérique, type portail, pour donner envie aux 
intéressés de venir sur le territoire 
 
 

o Créer avec les professionnels des secteurs concernés, des offres clés en main (ex : un « Capécure Tour » 
pour chefs d  clients) 
 

o , sur le modèle de ce que propose par 
 

(https://www.dieppetourisme.com/sejourner/voyage-affaires/) 
 

o Recenser les activités sur le territoire qui peuvent contribuer à proposer 
destination et inciter les visiteurs à prolonger leur séjour en proposant des formules sur mesures, 
combinant réunions et sorties nature 

o expérience participant : personnalisation, interactivité, convivialité, pour donner aux gens 
l  

o Continuer à améliorer la qualité de l accessibilité ferroviaire et l amplitude horaire de la desserte. 



THEMATIQUE SCIENTIFIQUE 
Conseil de développement, saisine « tourisme d’affaires » 2025
Contribution du groupe de travail « scientifique »
 
- la France est le premier pays touristique du monde, 100 millions de touristes par an.

- Le tourisme d’affaires en France est un secteur majeur de l’économie française. En 2019, il a généré 32 
milliards d’euros de recettes, soit 5,5 % du PIB touristique total. Il a également représenté 1,1 million 
d’emplois directs et indirects (chiffres 2024, Ministère de l’Education Nationale)
 
- les atouts de la France dans le domaine du tourisme d’affaires sont son infrastructure de transport et 
d’hébergement de qualité, son patrimoine culturel et historique, et sa gastronomie renommée. Paris est la 
première destination d’affaires au monde (?).
 
- les tendances qui devraient marquer le tourisme d’affaires dans la décennie à venir sont la durabilité 
(réduction de l’impact environnemental), la technologie pour l’organisation et l’animation, ainsi que 
l’expérience client (décideurs comme participants).

- les touristes d’affaires (congressistes, participants de salons, visiteurs commerciaux, prospecteurs 
industriels…) sont de plus en plus nombreux à pratiquer le Business-leisure, c’est à dire à combiner les 
loisirs et le déplacement professionnel, par exemple à rester pour le weekend sur place après une semaine 
professionnelle, ou à écourter leur journée de travail pour découvrir leur lieu de déplacement…

- si le lieu leur a plu, ils auront davantage tendance à y revenir pour des vacances « classiques » en famille. 
Les connexions entre le tourisme d’affaires et le tourisme tout court se font de plus en plus nombreuses.

- il n’en reste pas moins vrai que l’impulsion du tourisme d’affaire reste du domaine de l’employeur ou de 
l’organisateur de congrès. En toute logique il va rechercher les possibilités d’accueil de congrès, de salons, 
mais pas que. En effet dans le contexte actuel de prépondérance du management participatif qui repose 
davantage sur la motivation que sur l’obligation , on peut penser que les décideurs rechercheront des villes 
qui offrent des possibilités de distraction et de développement personnel pour y envoyer leurs collaborateurs, 
ou plutôt pour leur proposer de s’y rendre. Aujourd’hui, si la destination ne plaît pas au collaborateur, les 
solutions virtuelles pour les conférence ou les rendez-vous professionnels ont suffisamment fait leurs 
preuves pour qu’il les propose en alternative. Et c’est très souvent moins cher et meilleur pour la planète...

- la communication auprès du touriste d’affaires reprendrait donc beaucoup d’éléments de celle auprès d'un 
touriste « classique », en mettant en avant pour la région Boulonnaise :

- la proximité entre les infrastructures de congrès et les différentes activités de loisirs qu’offre 
l’agglomération,
- la diversité et la capacité des hébergements ainsi que leur proximité ( appart' hôtels et air bnb avant des 
parler d’hôtels 4 étoiles )
- les facilités en termes de mobilité entre les différentes activités: voies cyclistes, voies piétonnes, parkings 
longue durée avec navettes…
- les nombreuses possibilités de lieux exceptionnels pour des évenements hors du commun : Nausicaa, la 
Crypte, l’Embarcadère (notamment son foyer).

pour aider au développement de ce tourisme les outils suivants pourraient être déployés et/ou renforcés :

- proposition de prestations spécifiques sur le site des congrès : escape game, concerts et spectacles privés, 
ateliers-rencontres- dégustations avec les industriels de l’agglomération, rencontre aussi avec les habitants 
de l’agglomération lors de fêtes, de brocantes…
 
- mise en scène des parcelles industrielles et commerciales en friche, avec des visuels retraçant l’histoire de 
l’agglomération ainsi que ses perspectives d’avenir (voir ce qui a été fait à Béziers dans ce domaine).

- facilitation de la rencontre des touristes d’affaires avec le patrimoine et les habitants de la côte d’Opale : 
propositions de sorties nature comme moment de respiration durant le congrès, visite d’entreprises et de 
chaines de fabrication,  calendrier des manifestations à organisateurs publics mais aussi privés (concerts 
dans les bars par exemple..) comme outil de décision de date notamment..) pour les organisateurs. 
L’élaboration et la tenue de ce calendrier aideraient aussi grandement à la prise de conscience des 
possibles compétitions entre les organisateurs, préjudiciables à leurs fréquentations respectives…
 



- mise en place d’une signalétique et d’une information spécifiques au niveau de la gare, qui est la première 
chose que voient beaucoup de touristes d’affaires arrivant à Boulogne. Si cette signalétique peut contribuer 
à rendre cette gare plus accueillante, ce sera encore mieux.

- augmentation du maillage des chemins piétons pour faciliter l’accès à Capécure aux touristes d’affaires.

- pass carte de bus- location de vélo- crédit taxi « conférencier » à la semaine

- carte « conférencier » à durée limitée offrant des réductions dans les restaurant et boutiques de 
l’agglomération

- renforcement de l’identité culturelle et historique de l’agglomération par la thématisation des espaces 
publics (Égypte, romains, Napoléon, 2ème guerre mondiale…) (cela rejoint ce qui a été proposé dans les 
précédentes saisines)

- déploiement d’une plate-forme à l’attention des décideurs, recensant les acteurs du tourisme d’affaires sur 
l’agglomération : entreprises organisatrices, prestataires de services (hôtels, Air Bnb, restaurants, agences 
événementielles, traiteurs, agences d’hôtessages, etc.), destinations touristiques avec les possibilités toutes 
particulières qu’elles offrent pour un tourisme d’affaires. Si cette plate-forme existe, communication pour 
faciliter son appropriation par tous les acteurs.
- partenariat spécifique avec les hébergeur (Evancy par exemple) et les centrales d’hébergement les plus 
utilisées (Booking.com par exemple) pour répercuter les offres auprès des organisateurs et des touristes 
d’affaires.
 
- un événement annuel du style « assises du tourisme d’affaires » pour rassembler les acteurs locaux et 
leurs potentiels clients, et aussi pour braquer le projecteur sur l’agglomération et donner envie aux potentiels 
touristes d’affaires.
 

- beaucoup de ces propositions semblent habituellement être du ressort des syndicats d’initiative, est-ce 
qu’un syndicat « CAB » aurait sa place, qui mettrait en place un bureau à chaque manifestation de tourisme 
d’affaires sur les lieux de congrès ou de salons dans l’agglomération, et qui démarcherait aussi dans les 
autres salons nationaux et internationaux ?


